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Como revisar la calidad del feed de

productos de tu cliente

A veces tienes que hacer feeds para tus clientes desde cero, y otras veces ya lo tienen

preparado porque lo han utilizado para algunas actividades de marketing y ventas

anteriores. Cuando recibes un feed de productos de tu cliente, la mayoria de las

veces no estd en buen estado. Le faltan algunos datos importantes o incluso

columnas enteras con atributos. Incluso si cumple los requisitos bdsicos de un

determinado canal, rara vez estd totalmente optimizado.

Utiliza los 10 pasos de esta guia para revisar de forma sistematica y experta los feeds

de productos de tus clientes. Compartiremos nuestras tdcticas mds exitosas para

transformar un feed con el fin de producir anuncios de alta calidad que cumplan

todos los requisitos del canal.

Comprueba si...
1.

© 0O N O O A W N

El feed de datos de tu cliente tiene algin error

. Falta algdn valor para el atributo precio y si todos los precios son correctos
. Algan GTIN/Marca/MPN no es vdlido o falta en el feed
. Hay atributos requeridos (u opcionales) invalidos o faltantes

. Las variantes de productos estdn incluidas y optimizadas

Product_category no es vdlido o falta en algdn elemento del feed

Hay imd&genes y son de buena calidad

. Los titulos de los productos con palabras clave relevantes y suficientes

. Los elementos del feed pueden dividirse en grupos con etiquetas personalizadas

Y finalmente...

10. Realiza pruebas continuas de atributos concretos en el feed de datos de tu cliente \
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1. Comprueba si el feed de datos de tu cliente
tiene algun error

Cuando se trata de crear una nueva campana para tu cliente, tu trabajo comienza
con un feed. Un feed de productos es la base de toda buena campania de ventas, y
solo si todas las dreas mds impactantes del mismo estdn cuidadas y perfectamente

optimizadas, podrds obtener los resultados que ta y tu cliente sofdis.

Como empezar

Puedes empezar con la revisidon general del feed con el que vas a trabajar. Puedes
hacerlo subiéndolo al canal de ventas concreto en el que se anunciard tu cliente. Por
ejemplo, si lo subes a Google Merchant Center, el sistema te mostrard todos los

errores que hay que corregir para que el feed sea aceptado.

También puedes utilizar una herramienta de feeds como DataFeedWatch, que
automatiza la creacién y optimizacion de los feeds de datos y también puede
comprobar automdaticamente si un determinado feed estd listo para ser subido a
diferentes canales. Podrds ver si todos los campos del feed de origen de tus clientes

tienen valores rellenados o si falta algdn dato.

En la herramienta DataFeedWatch puedes encontrar la revisiébn de feeds como una
pestana independiente en tu interfaz de mapeo de canales. Cuando hagas clic en

ellg, se iniciard la revision:
We're checking your product feed...

It'l take a few minutes before you can review it.
Your work is saved so you're free to check back later.
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La herramienta comprobara las siguientes areas del feed de productos:

Campos vacios: Comprueba si el feed de tu cliente contiene algdn campo
sin valores aradidos. Especialmente los campos obligatorios (donde los

campos vacios provocan el rechazo del producto), Ej: descripcién o titulo.

W

GTIN invdlido: Dard un error si el GTIN no es correcto.

W

El identificador no es Unico: Dard un error si hay un GTIN o MPN duplicado.

Comprueba todos los identificadores Unicos en el feed de tu cliente.

ISBN invélido: Daré un error si el ISBN no es correcto (sélo para libros).

N &

Valor no vdlido: Dard un error si hay algunos valores con informacion

incorrecta en un feed determinado.

Falta el UPI (Identificador Unico de Producto): Dard un error si hay articulos

K

en el feed que no tienen ni GTIN ni MPN anadidos.

» < Feed Review
€ - Repor Feed Review
- Sattings . . ’ ) Y 0
- Mow let's chack the quality of your setup, and soe how weo can 53l halp you Comtact O Suppodt Lt Bl it .
L :
4T products have warnings.
‘ 100% of this Products FqUIre your ibentian
FEED QUALITY SCORE:
Products
A4 Wi Warmings Only 4747
@ Ready 0147
7.8
100% How Chaality Scan works?
Summary
108 Warninaos
© Goto Channels

Si después de revisar la herramienta te muestra 0 errores o advertencias, el feed serd
aceptado por el canal especifico. Pero recuerda que aldn puedes optimizarlo, para

que la campana te dé aun mejores resultados.

La gran ventaja de utilizar una herramienta de este tipo es que no sblo te da
informacion sobre los campos obligatorios en el canal especifico, sino también
consejos sobre los campos recomendados (opcionales) que podrias rellenar para
mejorar la eficacia de la campana.
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2. Comprueba si falta algan valor para el atributo
precio y si todos los precios son correctos

El precio es uno de los factores mds importantes que afectan a que un cliente
potencial decida hacer clic en el anuncio de tu cliente o no. Tu trabajo consiste en
asegurarte de que el precio en el feed de datos de tu cliente esté siempre

correctamente asignado.

Todos los productos del feed de datos de tu cliente deben tener asignados los precios
correctos. En otras palabras, toda la columna con el atributo Precio debe estar

rellenada y tienes que comprobar si los valores se introducen de forma correcta.

Puede producirse un error relativo a valores no admitidos cuando se utiliza una
moneda incorrecta junto al precio. Este error también puede significar que tu cliente

ha puesto 0,00 como precio o que el campo del precio estd vacio.

Como evitar errores de ‘precio’

Para evitar o arreglar los errores de valores no admitidos en relacién con los precios,

tienes que analizar el feed y tomar medidas:

—>» Diferentes precios en la pdgina de inicio de la tienda

Revisa los precios de los feeds y compdralos con los de la tienda de tu cliente.
Dependiendo de la situacién: tienes que excluir del feed de tu cliente los articulos no

admitidos (por ejemplo, los gratuitos) o corregir la asignacién del atributo de precio.

Shops | BigCommerce test shop |/ Google Shopping Feed oK -

v @ v

Map Fiakds Inelude/Exclude Products Categodize Products
e opliona optong

In'Exclude products Exclude associated variants Copy from other channel -

Exclude - IF

™ price - s equal to - = 0.00 - +0R  +AND

+0OR 4 AND
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— Divisas no admitidas

Si el error estd relacionado con una moneda no admitida (un error bastante coman),
puedes usar una herramienta de gestion de feeds y afiadir la moneda en el feed de tu
cliente anadiendo un prefijo o un sufijo. Tiene que ser un cédigo de monedaq, no el

signo (por ejemplo, $).

—>» Precios dispares

Uno de los errores mds usuales en cuanto a tener precios errébneos en el feed de
salida se debe simplemente a no haber hecho coincidir la columna de precios
correcta del feed de entrada con la del feed de salida. Esto puede ocurrir cuando hay
varias columnas de precios en el feed de entrada de tu cliente, como ‘price’,

"sale_price’, "'special_price’, "compare_at_price’, etc.

Cuando creas un feed para tu cliente, siempre tienes que asegurarte de que los
precios que contiene coinciden con los de las pdginas de productos de tu cliente. En
DataFeedWatch puedes revisar todos los campos de precios que has descargado de

la tienda de tu cliente en la seccién "Show products” y elegir el precio correcto.

Si hay muchas columnas relacionadas con los precios en el feed de entrada de tu

cliente y te confundes, puedes manejar este problema con la siguiente regla:

i prica = figrams - ™ el price - Alprogucts | IF ot vaes 2

™ special_price - i blank - #0R SuD

O S AND

Add nuis

Rt - L

Price —> elige el valor "retail _price" si "special _price" estd en blanco. Si no, elige el valor

"special_price" (puedes hacer esto con la funcién Rename).
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3. Comprueba si algin GTIN/Marca/MPN
no es valido o falta en el feed

Los identificadores de producto no son un atributo obligatorio en muchos canales de
venta. Muchos anunciantes pueden estar contentos con ello, pero lo cierto es que no
debes olvidar el valor de unos UPI correctos en el feed. Cada producto en el feed de

datos de tu cliente debe tener al menos 2 de los 3 identificadores.

Ventajas de la asignacion de identificadores de productos

Si utilizas identificadores de producto, por ejemplo, un canal como Google puede
relacionar mejor los productos de tus clientes con las consultas de buUsqueda.

Ademds, tus anuncios tendrdn una mayor prioridad.

Comprueba el feed de datos de tus clientes y revisa los identificadores de producto
Unicos disponibles para los productos de tus clientes. No todos los productos tienen
GTIN, MPN o marca. Los que estdn hechos a medida y no se fabrican no suelen
tenerlos, pero todos los demds probablemente si. Aseglrate de que el producto
especifico realmente no tiene UPI antes de dejar estos campos en blanco en el feed
de productos de tu cliente. jAnadirlos puede aumentar significativamente el
rendimiento de los anuncios!

Asignacion del atributo ‘identifier exists’

El atributo “Identifier _exists" en un feed de productos indica a los canales especificos
si hay identificadores Unicos disponibles para los productos de tus clientes. Los
valores predefinidos que se aceptan son los siguientes:

* False

e No and true
e Yes

Es un campo opcional, pero debes recordar que se establece como "True” por defecto
en el feed. Asi que si no afiades este campo en el feed de tu cliente, todos los canales
lo verdn como verdadero.

]«
@ Add static value = TRUE - All Products | IF Edit Values (1)

TRUE

FALSE
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Si no hay identificadores de producto en la tienda de tu cliente, pero si existen en
general, no establezcas el campo como ‘False”. Si se establece en ‘false' pero al

mismo tiempo se proporciona una marca, obtendrds un error. No puedes, por
ejemplo, enganar a Google: se sabe todos los GTIN.

Es crucial que tus clientes o ta no utilicéis GTINs, MPNs o Marcas incorrectas en
los feeds de datos. Es mejor no tener ningin UPI que proporcionar uno no

vdalido. Si se proporcionan UPIs incorrectos, los productos pueden ser
@ desaprobados y afectar negativamente a la campaia.

Como asignar los identificadores de productos

—> GTIN

Si algunos productos del feed de tu cliente no tienen GTIN, bUscalos y anddelos en la
tienda de tu cliente o usando una LookUpTable.

g B Use lockup table = ® u_sku Al Products | IF Edit Valses (0}

Provice a loakup table with current and new values
LLearn marne

|tips:fidocs google.c Add fromud | -

En caso de que se utilice el mismo GTIN para muchos productos diferentes en el feed
de tu cliente, estos articulos serdn desaprobados por canales especificos.

—>» Marca

Si los productos del feed de tu cliente no tienen marca en el feed como campo (pero
si la tienen en general) puedes, por ejemplo, extraerla del titulo o de la descripcion (si
los productos tienen muchas marcas diferentes) o afadirla en funcién del tipo de
producto: anade una marca para todos los productos incluidos:

& Add static value = Wy CremBirandg Al Products.  IF

Edit Walues (0)

—> MPN

Es importante tener MPN en sectores competitivos entre varios vendedores. De este
modo, los productos tendrdn prioridad sobre los que no tienen MPN. Si tu cliente no lo

tiene para sus productos, puedes obtenerlo directamente del fabricante.


https://www.datafeedwatch.es/blog/encuentra-los-n%C3%BAmeros-gtin?utm_campaign=ABM_ES
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4. Comprueba si hay atributos requeridos,
u opcionales, invalidos o faltantes

Hay atributos opcionales que deben afadirse y optimizarse aunque no sean
necesarios para el canal de compras en el que se anunciard tu cliente. Algunos
ejemplos son:

e Color [colour]

» Sexo [gender]

e Talla [size]

e Material [material]
* Edad [age_group]

Mostrar los anuncios adecuados a la audiencia adecuada

Aunque para muchos canales de venta no son necesarios los atributos como color,

sexo, tallg, etc., deberias afadirlos al feed y optimizarlos de la mejor manera posible.

A veces la gente busca un producto muy especifico, como “camisa azul para mujer
talla L. Si tu cliente vende ropa y toda esta informacién estd incluida en su feed, su
producto serd la coincidencia exacta para esta consulta de busqueda. Tener todos
estos atributos adicionales en el feed de productos aumenta significativamente las

posibilidades de mostrar los anuncios correctos al publico adecuado.

También es importante que todos los atributos adicionales del feed de productos de
tu cliente sean correctos y precisos. Los nombres y formatos de atributos descriptivos
como el sexo, la talla o el color deben coincidir con las palabras clave que los

compradores escriben. Tomemos un ejemplo de un atributo de color:

La gente puede buscar una camiseta con el color "azul marino’, pero probablemente
no buscard una camiseta de color “azul zafiro’. Cuanto mds creativos y extravagantes
sean los nombres de los colores de cada producto, menores serdn las posibilidades
de que estos productos aparezcan en las consultas de bUdsqueda. Ningun canal de
ventas rechazard “azul zafiro® en el campo Color, pero serd imposible que una

consulta de busqueda de un articulo azul coincida con tu producto en color “zafiro”.

Asi que el Unico consejo es: asegurate de cambiar los colores de los productos en el

feed de tu cliente por nombres de colores que todos los canales puedan entender.



Asignacion de nombres de colores
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Utilizando una herramienta de feeds puedes reemplazar en masa (con la

funcionalidad Replace single o multiple values) los nombres de colores extrafos por

nombres de colores normales. Solo tienes que crear una hoja de Google con los

colores extrafios en la primera columna y el correspondiente color "normal” para cada

articulo en la segunda columna. O reemplazar valores individuales como ves en la

siguiente captura de pantalla:

Mapping type:

Replace single value

Input:

& juicy pomegranate

with

IH red

10

| use regexp

También puedes anadir el atributo de color al feed de tus clientes con la ayuda de la

funcionalidad "Add static value” que permite

continuacién puedes ver cobmo puedes hacerlo.

color =@

Add static valu -

(P description

(P description

(P description

+0OR

- includes

- includes

- includes.

la herramienta DataoFeedWatch. A

All products | IF Edit values (0)
- ® cobalt - + AND
- B navy - + AND
- B sky color - + AND
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5. Comprueba si las variantes de productos estan
incluidas y optimizadas

Si tu cliente ofrece una amplia seleccion de productos en muchas variantes diferentes
para elegir, seria razonable informar a los clientes sobre ello. Tal vez los productos de

tu cliente vengan en diferentes colores, tamaros o envases.

La gente suele buscar en Internet productos muy especificos con caracteristicas
especiales, como el vestido |dpiz verde. Por eso debes incluir todas estas
caracteristicas especificas de las variantes en el feed de datos de tu cliente, y
también colocar las mds relevantes en los titulos de los productos, asi como mostrar
imdgenes Unicas de variantes particulares, especialmente si los articulos se

diferencian por el color.

Variantes e imagenes del producto

Tienes que revisar todas las variantes que tus clientes tienen en sus feeds. La imagen
principal no puede utilizarse para todas las variantes. Las imdgenes deben ser
precisas y presentar el articulo correcto con las caracteristicas adecuadas del
producto, para aumentar las posibilidades de conversién. Si el anuncio presenta la
variante con el color incorrecto, el clic en él se desperdiciard cuando el comprador se

dé cuenta de que el producto no cumple sus requisitos.

Por tanto, las variantes del feed de productos de tu cliente deben ser totalmente

correctas y estar optimizadas.

La importancia de las variantes de los productos
Algunos canales, como por ejemplo Google, exigen afadirlas. Ademds, la informacién
sobre la disponibilidad de un producto concreto suele ser solo a nivel de variante, por

lo que no tienes datos al respecto a nivel de los productos principales (o parents).

Shop for adidas sneaker blue on Google Sponsored @
- A ot -

adidas SL 72 adidas adidas Vulc adidas Samoa adidas

Shoes Air Blue  Conductor AR Star Lo’ ... Shoes Blue ‘Extraball' High

$75.00 $38.00 $69.95 $65.00 $74.95
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Sin variantes, corres el riesgo de gastar el dinero en productos sin existencias.
Ademds, campos como el color, el grupo de edad, el sexo o la talla suelen estar
disponibles solo en el nivel de variante. Asi que la Gnica manera de asegurarse de que
los anuncios que presentan los productos especificos con todas sus caracteristicas se

muestran para las consultas de busqueda correctas, es anadir variantes al feed.

6. Comprueba si product_category no es valido
o falta en algin elemento del feed

Asignar las categorias correctas a los productos es crucial para que todos los

anunciantes se aseguren de que sus anuncios llegan al pUblico adecuado.

El sistema de taxonomia de Google

Google quiso simplificar el proceso de categorizacidon para los comerciantes e
implementé la categorizaciéon automatica. Desde entonces es opcional para todos
afadir el atributo "google_product_category” en su feed de datos. Pero, ¢debemos

dejar la decisién de asignar las categorias correctas a Google?

La categorizacién automatica realizada por Google conlleva un posible riesgo de
categorizacion incorrecta de los productos. Eso puede llevar a la desaprobacion de
productos o a mostrar los anuncios de tus clientes a un publico equivocado. Por eso
se permite a los anunciantes online anular la categoria asignada automaticamente

con su propia categoria en forma de atributo "google_product_category".

Antes de iniciar la campanfa para tus clientes, tienes que revisar todas las categorias
asignadas en el feed. Cuando observes algunos casos de categorizacién errbneaq,

tienes que arreglarlo. Puedes hacerlo de tres maneras diferentes:

@ Clasificando todos los productos manualmente
Tus clientes probablemente utilizarGn Google, ya que es el mayor canal de
ventas del mercado. Puedes elegir la mejor categoria para cada producto o

grupo de productos de la lista oficial de categorias y subcategorias de Google.



DataFeed Watch

@ Clasificando los productos automaticamente con una herramienta de feeds

Primero tendrés que seleccionar la categoria por defecto (para asegurarte de
que el producto se apruebe en el 100 % de los casos). A continuacién tendrds que
seleccionar un campo en tu feed de origen que se corresponda con tus tipos o
categorias de productos, y al final generar reglas (asi como seleccionar la mejor
categoria para cada producto en un menu desplegable).

. . ©

IncludeExchude Products Categorize Products
cplonal ophonl

Copy frafm other channel =

Default category

ADPanE & ACCESSONNS o

()

Ad ndes marsally Ao generated nules Map Bulk Canegores

Auto generated rules

B product type - + Generate = Remave all
Categaries Canditian Optiony
IS = T - is blank -
Home & Gasden = Liners & Bedding > Bedding > Mattress &
Protectors
Home & Gasden > Linens & Bedding > Bedding > Matiress - s equal i - B Bamboo Pillow

Frotectors > Maliress Encasements

Home & Gasden > Linens & Bedding > Bedding > Matiress

Froteciors > Matiress Pads - mequalto - W Sl King Sheet Set -
Spartng Goods » Guidoor Recreation > Gamping & Hiking = A
[ mals (B product type - s equal 1o - B jaftess Profecior

Back o chansels Previniss Tal

@ Combinando la categorizaciéon automatica y la manual

Para la mayoria de los productos de tus clientes puedes dejar que el sistema
asigne las categorias con una regla autogenerada. Ademds, puedes crear

algunas reglas manuales para algunos de los productos que lo necesiten.

. . ®

Map Fields Include/Exchede Products Categorize Products
[ opticnal et

Default category Copy fom othser chanrse) ~
Apparel § ACOESSONES
Baby & Toddier Dresses

Apparel & Accessonies > Clathing > Dresses
L Apparel & Accessories = Clothing > Traditional & Ceremaonial
l Clothing » Rebgious Cenemonial Clothng > Bapism &

Communion Dresses

;onarel 8 Accessories > Cloihing > Weddng & Bridal Party .
resses
drsxaed B product type - sequaitn - W dresses

B product type = s equal 10 - B Bamboo Pillow

(B product typs - is equal 1o - B Sl Kang Sheet St
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7. Comprueba si hay imagenes y son
de buena calidad

La imagen es la parte mds importante de un anuncio porque es lo primero que llama

la atencidn de cualquier comprador.

Antes de empezar con las campanas para tus clientes es necesario que te asegures
de que todos los productos de sus feeds tienen imdgenes. Toda la columna de
imdgenes principal del feed debe estar llena de enlaces que lleven a las imdgenes. Y

las imdgenes no pueden ser cualquiera.

0
o
3
S
)
c
®
o3
Q
e

No hay texto en las imégenes

No hay marcas de agua en las imdgenes

Las imdgenes se corresponden con el producto

correcto y los titulos, descripciones, precios, etc.

Ninguno de los enlaces estd roto

Las variantes tienen las imagenes correctas

(Y CS AN (SRR CY AN (SIS

Todas las fotos parecen profesionales

Hay mds de una imagen para cada producto:

)

siempre es mejor tener mas

Requisitos de imagen

Cada canal de ventas tiene sus propios requisitos en cuanto a las imdagenes. Tienen
que tener el tamano adecuado, no demasiado pequerno ni demasiado grande, y alta
resolucion. Las imdgenes deben subirse en el formato adecuado y, en la mayoria de
los casos, no deben ser imagenes de referencia. Dependiendo del canal del que se
trate, el campo para las imdagenes en el feed de datos debe tener un nombre

especifico, por ejemplo ‘image_link" en Google.

Anadir mas imagenes

Si, tras la revision del feed, llegas a la conclusion de que hay muy pocas imdgenes de
cada producto, o que las existentes son de mala calidad, debes trabajar en este
problema junto con tu cliente. Las imdagenes tienen un impacto demasiado grande en

el rendimiento de la campafia como para descuidar esta drea de un feed.
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8. Comprueba si los titulos de los productos con
palabras clave relevantes y suficientes

El titulo es la segunda parte mds importante de un anuncio. Los titulos deben incluir
toda la informacién mas relevante sobre el producto (atributos del producto) para
que los clientes potenciales puedan captarlos facilmente y decidir si este producto

especifico es algo en lo que quieren hacer clic y comprobarlo mds de cerca.

Cuando revisas el feed de tu cliente necesitas, por supuesto, comprobar si todos los
elementos tienen titulos - eso es algo que una herramienta de feeds puede hacer por

ti. El mayor reto es asegurarse de que todos los titulos del feed estan optimizados.

Como optimizar los titulos

Para comprobar si los titulos de los productos en el feed de datos de tu cliente estén
optimizados, debes analizar su estructura y luego adaptarlos basdndote en las
practicas recomendadas. También puedes analizar los titulos de los articulos mas
vendidos de tus clientes y compararlos con los que tienen un peor rendimiento y

luego tratar de llegar a una conclusidén que se convierta en una buena base para las
posteriores actividades de optimizacion.

—2» Requisitos del canal

Los titulos deben cumplir los requisitos del canal de ventas especifico.

—2>» Estructura de los titulos

Asegurate de que la informacion mds importante sobre el producto se coloca en
primer lugar. No hay una Unica estructura de titulo recomendada para todos los
productos, pero podemos ver que en la mayoria de las verticales es una buena idea

poner "‘marca’ o “tipo de producto” como primera palabra del titulo.

2 PRENDAS DE ROPA
Mooy Marca + Género + Tipo de Producto
L + Caracteristicas (color, talla, material)

4l MOEBILIARIO
L= Tipo de Producto + Marca + Caracteristicas
) (dimensiones, peso, cantidad)

P ESTACIONAL
utal i | Tipo de producto + Ocasién
oy / + Caracteristicas

b

P

ARTICULOS DE CONSUMO

Tipo de producto + Marca
+ Caracteristicas (peso, unidades)

P

= DISPOSITIVOS ELECTRONICOS
| | Marca + Tipo de producto + Modelo #

+ Caracteristicas

LIBROS
| Titulo + Autor + Formato (tapa dura,

eBook) + Tipo (génera) .

’
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—>» Keywords
Tienes que comprobar si todas las palabras clave relevantes estdn incluidas en los

titulos. Los algoritmos de Shopping funcionan igual que el SEO, por lo que es crucial
que se anadan a los titulos los términos de bUsqueda exactos que los compradores
utilizan cuando buscan productos. Para encontrar las palabras clave adecuadas,
analiza tanto el sector como la trayectoria de los clientes y explora los informes de

términos de busqueda.

—2 Detalles de los productos
Comprueba si en los titulos se incluyen modificadores como el material, el color o la

talla. Si no es asi, deberias anadirlos, ya que hacen que los productos concretos sean

mas relevantes para algunas de las consultas de los compradores potenciales.

9. Comprueba si los elementos del feed pueden
dividirse en grupos con etiquetas personalizadas

Cuando realizas campanas para tus clientes, seguro que tienes alguna estrategia
publicitaria y de pujas en tu mente o incluso escrita en el papel. Por supuesto, no es

buena idea pujar siempre lo mismo por todos los productos.

Probablemente, quieras agrupar los productos de tus clientes en funcidn de los
diferentes niveles de margen de beneficio que generan o de la estacionalidad de los
mismos. Algunos productos se venden mejor en invierno, otros en verano. Ademas,
también se pueden diferenciar los productos en funcién de las diferentes tasas de

conversion o los volUmenes.

Crea etiquetas personalizadas

Revisa el feed de productos de tu cliente y comprueba si puedes crear campaias
separadas para grupos de productos en funcién de los datos de producto que tengas
en el feed de tu cliente. Si no es asi, puedes aprovechar las oportunidades que dan las
etiquetas personalizadas. Te permiten agrupar los productos de tu cliente segun tu

propia estrategia y segun tus propias condiciones.

Las etiquetas que debes generar dependen al 100% del tipo de productos que anuncie
tu cliente y de las caracteristicas del sector. Si decides realizar una campafa de
Shopping en Google, puedes tener hasta 5 etiquetas personalizadas en el feed de tus

clientes. A continuacidn puedes ver algunos ejemplos de segmentacion de productos:



DataFeed Watch

Etiqueta Definicion Eleccion de valores
personalizada posibles

Etiqueta personalizada | Temporada Invierno, primavera, verano,
0 otofio

Etiqueta personalizada Clasificacion Mas vendido, menos vendido
1

Etigueta personalizada Liguidacion Liquidacian

2

Etiqueta personalizada Margen Margen bajo, margen alto

3

Etigueta personalizada | Afio de De 1900 a 2100

4 lanzamiento

10. Realiza pruebas continuas de atributos concretos
en el feed de datos de tu cliente

No basta con preparar un buen feed de productos y empezar la campafia. Para
obtener los resultados deseados tienes que revisar sistematicamente el feed de datos

de tu cliente.

Para asegurarte de que los anuncios de los productos de tu cliente conducen a los
clientes reales a su tiendaq, en lugar de limitarse a generar impresiones y malgastar el

presupuesto publicitario, sigue haciendo pruebas.

Controla los resultados y mejora determinadas dreas del feed. Averigua a qué
responden los clientes de tus clientes, compara los productos mds vendidos con los
que van peor. Y, al final, ten en cuenta todos estos datos y aplica los cambios a los

feeds de tus clientes.

Revisa tu feed de productos

Obtén una prueba gratuita de 15 dias para explorar todas las
funcionalidades de DataFeedWatch

iEmpecemos!



https://www.datafeedwatch.es/tarifas

